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PRET A EMBARQUER ?

QuUIZZ 1



https://qruiz.net/Q/?6KeWcv

1/ DESIGN ZERO DECHET
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soze; JN CONCOURS D'IDEES

» Lancé par le Syctom pour initier des projets design éco-congus qui

contribuent a prévenir les déchets
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LE SYCTOM ?

Le Syctom traite et valorise les déchets ménagers et assimilés de 82 communes
d’lle-de-France

Sa:JEp——)

6 millions 400 KG [ HAB

d’habitants soit 2 295 862 tonnes de déchets traitées par le
SYCTOM en 2021

VIDEO présentation SYCTOM



https://www.youtube.com/watch?v=wP1u15NhQzs&t=25s
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GERER ET VALORISER LES DECHETS ?

2295 862 MILLIONS TONNES
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ORDURES ~ EMBALLAGES  EMBALLAGESEN  OBJETS DECHETERIES DECHETS ALIMENTAIRES

MENAGERES MENAGERS & VERRE P PR
RESIDUELLES PAPIERS ENCOMBRANTS & DECHETS VEGETAUX
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PREVENIR LES DECHETS ?

Agir avant 'abandon pour

réduire les quantités de déchets et/ou de contribuer & réduire leur nocivité.

!

Réduction de 15% des déchets ménagers et assimilés produits par habitant
d'ici 2030 par rapport & 2010 (Article 3 loi AGEC ).
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REDUIRE A LA
SOURCE

Fabrication-—Distribution

ECO-CONSOMMER DETOURNER
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PETITE ESCALE

QulZZ 2



https://qruiz.net/Q/?9Co6pN

2/LE GONCOURS DZD 2023
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https://youtu.be/dsY9M9-W4gU

LE TOURISME DURABLE G'EST QUOI ?

Un tourisme
qui tient pleinement compte de ses
impacts économiques, sociaux et environnementaux actuels et futurs,
en répondant aux besoins

des visiteurs, des professionnels, de I'environnement et des communautés d’accueil.

(ORGANISATION MONDIALE DU TOURISME, 2004)




POURQUOI C'EST IMPORTANT ?

La France est la premiere destination touristique au monde

89,3 millions 7.4 % du PIB national

de visiteurs en 2018 en 2018

118 millions de tonnes
de CO2 équivalent en 2018

N /8

soit
» L'emprunte carbone de 11 millions de Francais
> Les émissions directes des régions, lle-de-France, Provence-
Alpes-Cote d’Azur et Bretagne réunies.




POURQUOI C'EST IMPORTANT ?
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7 de
/ 1 touriste = 76 kg d’équivalent CO2 par jour _ +,27 /‘f de de.chets. , .
/ , essentiellement imputables aux transports, pour les territoires a forte intensité touristique
//,

et a I'hébergement & hauteur de 7 %. par rapport a la moyenne nationale (MTECT)
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et LES FORMES DE TOURISME CIBLEES

Le tourisme d’affaires Le tourisme de loisirs




L’ACTIVITE TOURISTIQUE CIBLEE

L’'hébergement touristique marchand

7
7
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o : i Les centres
Hotels et Campings Villages Auberges de
résidences de vacances jeunesse, de vacances

de tourisme Maisons

familiales de
vacances

L’'hébergement touristique non marchand proposé par des particuliers est hors sujet
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https://youtu.be/Z0cjaDKdgTM
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soucie, UNE EDITION EN PARTENARIAT AVEC

Groupe

Pierre &Vacances
(enterParcs

+ de 40 000 hébergements répartis sur 280 sites en Europe

PICRRE: q o
Vacances @enérforc adagio

Vidéo interview



https://youtu.be/SoAk5ojk8aI
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POUR ALLER PLUS LOIN

DESIGN
ZERD

wﬂm

ZE,{{E%L 'HEBERGEMENT TOURIS]I(]UE DURABLE :
— ENJEU){ TRANSITION ECOLOGIQUE ET
ECONOMIE CIRCULAIRE
NOTE THEMATIQUE

Table ronde
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DESIGN
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LES INTERVENANTS
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Consulter



https://www.syctom-paris.fr/actualites/concours-design-zero-dechet-2023-aller-simple-pour-un-tourisme-durable.html

3/VOTRE PROJET
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LES GIBLES AU GHOIX

1/ Votre projet doit concerner une des deux cibles directes au choix:

(- _

Les hébergeurs touristiques marchands
indépendants ou appartenant a un groupe

Les touristes clients

2[Votre projet peut en plus de la cible directe choisie
s'appuyer sur une ou plusieurs des cibles relais suivantes

Ofimia oqgk
_ ad®
Les institutionnels du  Les offices de  Les agences et plateformes Les collectivités responsables
tourisme tourisme de voyage de la gestion de sites

touristiques @




LA REFLEXION CREATIVE PROPOSEE

@ Les hébergeurs touristiques marchands

Objectif de votre projet:
Développer un projet design (produit, bien ou service) éco-congu qui facilite et accompagne la

démarche durable des hébergeurs touristiques marchands pour répondre aux objectifs
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FAVORISER SENSIBILISER A PROMOUVOIRET
DES ACHATS L'ENVIRONNEMENT _ VALORISERLA
RESPONSABLES : CLIENTS, DEMARCHE DURABLE

FOURNISSEURS ET . .
de produits, biens SALARIES » aupres des clients,
et services des fournisseurs, et

»consommation des autres acteurs
durable locaux

> tourisme durable




LA REFLEXION CREATIVE PROPOSEE

Les touristes clients

Objectif de votre projet
:Développer un projet design (produit, bien ou service) éco-congu pour engendrer un

changement de comportement du touriste sur les pratiques suivantes

! !

LE CHOIX D'UN UNE CONSOMMATION ZERO
HEBERGEMENT TOURISTIQUE DECHET ET DURABLE (hors
DURABLE énergie)
> Enrendant plus > Dans le lieu
visible les démarches d’hébergement
durables des > Sur le territoire
hébergeurs et l'offre environnant le site
de tourisme durable




LES FLUX DE DECHETS A PREVENIR

Les flux de déchets a prévenir dans le cadre du projet design éco-congu sont les suivants :

Equipements jetables : nappes en papier, aléze de matelas,...
Linge de lit, de toilette, de restauration (incinéré en fin de vie)

Emballages de fournitures en gros (alimentation, hygiéne, entretien)

vV V V V

Emballages individuels des produits d’accueil en chambre et de restauration (savon, shampoing,

beurre, confitures...)

\ 4

Equipements chambre (réfrigérateur, éclairage, petits électro-ménager)

> Dépliants, brochures

.HORS SUJET:
. Bouteilles d'eau
. Aliments [ gaspillage alimentaire
L. LA GESTION DE L'ENERGIE ET DE L'EAU ET LA GESTION DES DECHETS SONT HORS SUJET / @




V R0 DECK
Le cycle de vie
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https://www.youtube.com/watch?v=SJq7i_3UODM
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ety |E BILAN ENVIRONNEMENTAL

Un outil pour prendre en compte I'impact environnemental dés la phase de conception

L'ESQCV:

EVALUATION SIMPLIFIEE ET QUALITATIVE DU CYCLE DE VIE

DESIGN
ZERO DECHET

>

Vidéo ESQCV



https://www.youtube.com/watch?v=ZlDO-yGGbdo

Poids environnemental
Extraction Production Distribution Utilisation Fin de vie

environnemental

Significatif

@ Moyen, Important
Epuisement des Peu important
ressources .
O  Pas dimpact

? Pasdinfo

Déchets, pollution Gain environnemental
(par rapport aux pratiques
dominantes)

‘ Significatif

Nuisances
(bruit, odeur,

géne visuelle...) { Moyen, Important

T

Peu important
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[hotelcare]
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LES PRODUITS D'ACCUEIL:

Le shampoing et le savon en flacon

Flacon en PET transparent
Capacité 21 ml

Parfum Aloe Vera

Made in Italy

Sans parabéne et allergénes
Flacon 100% recyclable.




Poids environnemental

environnemental Extraction Production Distribution Utilisation Fin de vie

Significatif

@ Moyen, Important

Epuisement des
ressources

Peu important

O  Pas dimpact
?  Pasdinfo
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. (par rapport aux pratiques

dominantes)

o S p @ sonear
géne visuelle...) - { Moyen, Important

Peu important
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environnemental Extraction Production Distribution Utilisation Fin de vie

O O

Epuisement des ‘
ressources O

Déchets, pollution ‘ ‘ ‘

Nuisances n
(bruit, odeur, :
géne visuelle...)

[hotelcare]
Souroo

19mi(20.64 flox
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Poids environnemental

Significatif

Moyen, Important
Peu important

O  Pas dimpact

? Pasdinfo

Gain environnemental
(par rapport aux pratiques

dominantes)

‘ Significatif

{ Moyen, Important

Peu important
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ETUDE DE CAS

LES PRODUITS D'ACCUEIL:
Le shampoing et le savon en flacon

Flacon en PET transparent
Capacité 21 ml

e — — « Parfum Aloe Vera
« Made in Italy

oo e ey N X
[hotelcare] | R S o « Sans parabene et allergenes
Seraie00 o T 0

Gt SSsia * Flacon 100% recyclable.

iy X
19 mi (20,64 flor Somen S I
e SESR Ve P

QUELLE ALTERNATIVE PROPOSER ?
T




LES PRODUITS D'ACCUEILL :
Le shampoing et le savon solides

- A base dingrédients naturels dont
lait de chévre
- Fabriqués en France

« Packaging éco-responsable en
kraft




Poids environnemental

environnemental Extraction Production Distribution Utilisation Fin de vie

Significatif

@ Moyen, Important
Epuisement des ' Peu important
ressources .
O  Pas dimpact

? Pasdinfo
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Nuisances n
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LES PISTES D’AMELIORATION

FAVORISER
DES ACHATS

RESPONSABLES :
de produits, biens
et services

> Les kits d’accueil [emballage et contenu
» Alternatives aux aléses jetables dans les campings

»Mutualisation des équipements avec gain de place,

»Equipement moins consommateur d’'énergie, plus réparables

»Favoriser la vente de vrac

»Conception d'emballages ré employables et écologiques pour
remplacer les emballages de livraison volumineux et jetables

»Mobiliers et équipements recyclés,

T
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PREVENTION DES DECHETS D' EMBALLAGES
La boite da pizza réutilisable : la miam’bwat

Durée de vie dune boite a pizza 15-20 minutes en
moyenne | Chaque année en France, 80 millions de
boites a pizza finissent a la  poubelle.

Dans le cadre de notre politique de réduction des
déchets, nous langons, en test, la boite a pizza
réutilisable : la Miambwat maeva au camping
maeva Escapades Le Lac *** a Carnac



https://www.linkedin.com/company/maeva-com/

SENSIBILISER A
L'ENVIRONNEMENT
CLIENTS,
FOURNISSEURS ET
SALARIES

PROMOUVOIR ET
_ VALORISER LA
DEMARCHE DURABLE

= aupres des clients, des
fournisseurs, et des
autres acteurs locaux

(=

LES PISTES D’AMELIORATION

Sensibiliser a la source les producteurs fournisseurs
pour proposer des emballages réutilisables

Accompagnement du personnel hotelier au
changement de pratiques

Rendre visible et attractive la démarche durable des
hébergeurs vis-a-vis de leurs clients, personnel et
fournisseurs
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ez EXEMPLE D’ACTION MISE EN PLACE

CLEF VERTE Charle Environnementale
Flower Camping Lo [yiches-

Notre camping se trouve ou cceur d'une pinéde de plus de 10 he , Venvi ement est done une o

principoles préocoupations. Nou neibilisons nos équipet ot vaconciers afin de limiter notre Im
anvironnemenial

Pour respectaer noe engogamants ot nous ameliorer continueliement, nous avons 1\ demarchos ¢
obtenir l'écolob oL 2 Clof Varto, qu tingue les hobergomanis aue tau
( : h G rteS engages de G onvirory rentale volontaire, performante et dynamique

Nous ovons ainsi mis en place plusieurs ac! s pour presarver Usnvironnement naturel de notre camping et

environnementales

Economuer e regpourcep nalurelles. Faveriger (e z{eﬂaalr)mq douy,

héb - ccyclage
éberaeurs engaaés A N
g g g i ot voiturettos 100 diostrigues
P o Plusiaurs confenseurs sont mis @ 1a gisposition aanas Un sorvica do locetion do véia eat disponitie & i récoption
dans une démarche el
Nt O &1 vert W recyot@s Ot cnett L saition dee vacane /
Quite ¢ oocusil nuMencs
M M WMinanger la ooﬂfo«r/nox&oa d ek
u n O e I n e r n O I O n O po u r ¢ Controle dagébit race al'mstatiotion fcheler de manitre regponpakle

o cerateurs suf les robmets of s douches

SQINTHLOUS- U8 TN of Ironalones e compos! por
d ' I rO b I e (e G ¢ de Conmmne
Senpdeddiper @ benvieornement

My iger la consommation d tner gie o ook parbekaE s bsigsit e & okl

* Ddtociours e pebsance dana loa sonitaires, ampeules LIT 4 ‘animations ou d"atfichage des procédutos & suivre
ot utlisation de ' énorge solaire pour tes dalairogos Bartoge He document otions sur 1o tauna et io Hore des

o Folon mer wrations électriquas alentours ke réeaption

Dartega des démarches mites on plocs dane notre

Utilivation de produtts eepactuen
* ATotOgE ou goutts 0 QOUtte #t O MamerE = A A TRIPREL VIR

I'hnébergement et la restauration

o Roleyé mvrsuel des corsormma tons d'sou
ot luttor con hanitles Mocesslonnares

S’ mt’?’”‘ ‘{(‘ﬁi le t"r‘tw" G Liarer e cadre de vie.

® L'6td, morohe o arimars locoux tous Les Lundls s e

2 ® Deuxqucrtiens (Fomiile et joro ) sont
soinping el dégustution dhulires tes dimanches
e btonmnt pétoniiens

mowatin -

o et interdit sur fo comping dars 100% oo
* Collaneraton avec due oasocitions de

. alocatits
woasibilsation cu dévoloppenont durdble (Trvalis)




PROMOUVOIR ET
_ VALORISER LA
DEMARCHE DURABLE

I

FAVORISER UNE
CONSOMMATION ZERO
DECHET ET DURABLE
(hors énergie)

LES PISTES D’AMELIORATION

Promouvoir les acteurs et de I’'offre du tourisme
durable auprés des. plateformes de réservation et des
lieux d’accueil des touristes

Favoriser des achats locaux responsables et durables”

Développer une communication positive incitant a une

consommation et un comportement durable

T



NOS RECOMMANDATIONS

1/ Choisissez votre cible et faite votre propre expérience de tourisme durable

2/ Tenez compte de la diversité des hébergements et des séjours touristiques
(Acteurs appartement & un groupe, indépendants, séjour court, long, moyens..)

3/ Proposez des idées auxquelles les professionnels du tourisme durable n’auraient
pas pensé quitte a bousculer leurs pratiques
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https://youtu.be/dsY9M9-W4gU

L'AGENDA

Séminaires 17 FEVRIER 2023 . .
d'introduction Date limite de Remise des prix
dépbt

des dossiers sur une
plateforme dédiée
°

, ®
15 DECEMBRE AVRIL
SEPTEMBRE A JANVIER
~\ o) (o)
‘ & o N\ ° &
OCTOBRE ,
A FEVRIER JUIN
DECEMBRE
Lancement du Séminaires de suivi Jury
Concours des projets Projets finalistes

» Concrétisation




Champ Lancement Visites de sites Master class Jury
& note thématique Intervention table
ronde

LES COMPETENCES MOBILISEES

Concrétisation

EXPERTS DU TOURISME DURABLE
Partenaires + ADEME, CLE VERTE, Comité Régional du tourisme IDF,

Lancement Séminaires Analyse des projets Jury
Intervention table  de suivi des projets & sélection des
ronde finalistes

Concrétisation

DESIGNERS, PARRAIN ET INTERVENANTS

Champ
& note thématique

Concrétisation

EQUIPE CONCOURS
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AVANT DE VOUS LANGER

QuUIZZ 3



https://qruiz.net/Q/?9yYTC8
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